Unilever-Konzern beeindruckt mit

Hohes organisches Wachstum — Deutschland-Geschdft schwdcher — Sorgen in Hamburg

London / Rotterdam. Unilever legt
2008 zwar einen sehr guten Start
hin. In Deutschland fiel das erste
Quartal jedoch schwacher aus. Zu-
dem wachst die Verunsicherung we-
gen einer Entlassungswelle in der
Hamburger Zentrale.

Patrick Cescau, seit Ende 2004 CEO
des Unilever-Konzerns, konnte nicht
zuletzt auch Analysten mit den Zahlen
zum ersten Quartal 2008 beeindru-
cken. Das organische Umsatzwachs-
tum erreichte 7,2 Prozent, davon 2,3
Prozent von Absatzverbesserungen
und 4,8 Prozent aus Preiserhohungen.

Das Zwischenergebnis markiert
das ftinfte Quartal in Folge mit einem
Zuwachs jeweils oberhalb des Zielkor-
ridors von 3 bis 5 Prozent. Auch fiir das
Gesamtjahr traut sich Cescau mehr als
5 Prozent zu. Wegen Wihrungsver-
schiebungen blieb der Quartalsumsatz
jedoch mit 9,6 Mrd. Euro auf Vorjah-
resniveau. Bei konstanten Wechsel-
kursen hétte sich ein Plus von 6 Pro-
zent ergeben. Fortschritte erzielte der
Konzern auch bei der Verbesserung
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Patrick Cescau: Punktet durch
hohes Zwischenergebnis.

der Ebit-Marge, die sich um 50 Basis-
punkte auf 14,7 Prozent erhéhte.
Der Schweizer Analyst James Amo-
roso, der die Konsumgtiterkonzerne
kontinuierlich beobachtet, sieht die
Margenverbesserung als ein deutliches
Zeichen daftir, dass sich Unilever im
Quervergleich auf einem guten Kurs
bewegt. So weise Kraft Foods mit 15,3
Prozent zwar eine hohere Ebit-Marge
aus, verlor im ersten Quartal aber 211
Basispunkte. Nestlé wies eine Margen-
verbesserung von 40 Basispunkten auf

gutem Start

12,6 Prozent aus, wobei die Schweizer
anders als Wettbewerber Handelspro-
motions vom Umsatz abziehen, was
rechnerisch eine geringere Marge er-
gibt. Auch Danone verbesserte die
Ebit-Marge im ersten Quartal um 18
Basispunkte auf 14,6 Prozent.

Wie bei den meisten Wettbewer-
bern stammte das grofite Wachstum
bei Unilever aus Schwellenlindern
wie Asien, Stidamerika und Osteuro-
pa. Positiv hervorgehoben wird inner-
halb Westeuropas ein solides Geschaft
in Grofbritannien, wihrend die Ent-
wicklung in Deutschland als ,schwi-
cher” bezeichnet wird.

Wie die Tageszeitung ,Welt"“ erfah-
ren hat, soll der Umsatz aufgelaufen
um rund 4 Prozent zuriickgegangen
sein. Dies wird auf Anfrage zwar nicht
bestdtigt, aber damit kommentiert,
dass der Monat April 2007 mit Blick
auf das Eisgeschift (Langnese) auRer-
gewdhnlich heiflf gewesen sei. Eis steht
aber flir nur etwa 15 Prozent des Unile-
ver Deutschland-Umsatzes.

Beobachter merken kritisch an,
dass Unilever hier zurzeit kein heraus-
ragendes Erfolgsprodukt vorweisen

konne und selbst die bislang beson-
ders dynamische Marke Dove an Kraft
verloren habe. Ohnehin ist die deut-
sche Unilever wieder besonders in die
Optik der Offentlichkeit geriickt.
Denn ab dem zweiten Halbjahr wird
damit gerechnet, dass 190 von 1300
Arbeitsplitzen in der Zentale in Ham-
burg wegfallen. Versuche der Arbeit-
nehmervertreter, iiber Verhandlungen
im Vorfeld Kiindigungen zu verhin-
dern oder zumindest aufzuschieben,
sollen bislang auf Ablehnung gestofien
sein. GvP/lz 20-08
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Portrats zu Danone, Krafi-
Foods, Nestlé gibt es online.
www.lz-net.de/ hersteller



